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Бриф на брендинг
Заполненный и присланный заказчиком бриф – первый этап в работе над брендом компании. 
Мы ожидаем от вас максимально подробного заполнения брифа, т.к. от этого зависит эффективность предложенных нами рекламных решений. Мы обязуемся не разглашать информацию, которая содержится в брифе. 

1. Информация о компании

	Название компании (или название проекта, для которого делается сайт)
	

	Представитель компании (заказчик)
	

	Контактные данные (Телефон, E-mail)
	

	Существующий сайт (если есть)
	

	Планируемый адрес сайта
	

	Желаемая дата сдачи проекта



	


2. Информация об услугах

	позиция
	описание

	Объем работ
	Укажите, какие позиции необходимо разработать / создать:
· Платформа бренда

· Позиционирование

· Нейминг

· Логотип

· Рекомендации по использованию стиля

· Брендбук

· Слоган

· Рекомендации по проведению рекламных кампаний

	Продукт  / услуга, для которого продумывается брендинг, его подробное описание
	Пожалуйста, представьте максимально полную информацию о продукте/услуге, передайте нам образцы продукции, фото или видео продукта


	Какую позицию занимает бренд на рынке? Каким должен стать бренд на рынке в ближайшие 2 года?


	

	Бренды-конкуренты (бренд, производитель, присутствие на торговых точках, реклама, ценовой сегмент)


	

	Преимущество вашего продукта над конкурентами


	

	Результаты исследований по конкурентам, рыночные доли, предпочтения целевой аудитории

	

	Основной коммуникативный посыл, почему потребитель должен приобрести продукт / воспользоваться услугой, ваше уникальное торговое предложение

	

	Демографические характеристики (возраст и пол) целевой аудитории,
на которую рассчитывается будущее название


	

	Предпочтения  целевой аудитории (что они любят, стиль жизни, отношение к работе и так далее)


	

	Ваши ассоциации с будущим названием компании,  какая идея должна быть в названии


	

	С чем название должно ассоциироваться у потенциальных клиентов?

	

	Количество слов в названии


	одно/два/три и более/ на усмотрение исполнителя

	Язык написания нейминга

	Русский / латиница / на усмотрение исполнителя

	Стиль логотипа 


	Серьезный, теплый, холодный, гибкий, жесткий, активный, яркий и т.д.

	Какие пожелания по форме изображения?


	Правильный / симметричный / округлый / на усмотрение исполнителя

	Какие цветовые решения  будут приемлемы/ неприемлемы? Есть ли ограничения на количество цветов?


	

	Какие ассоциативные характеристики Вам кажутся наиболее подходящими применительно к будущему знаку?


	динамика/статика,

консерватизм/демократичность, основательность/легкость, агрессивность/спокойствие


	Есть ли образцы логотипов, которые нравятся/не нравятся и которые помогут более точному пониманию задачи?

	укажите ссылки, или предоставьте образцы логотипов в любом виде удобном для вас

	Тип фирменного знака

	 шрифтовое написание  / знак + шрифтовое начертание /  использование вместе с логотипом и отдельно


	Компоновка логотипа

	Горизонтальная / центрированная

	Элементы фирменного стиля 


	Выберите элементы из списка или дополните необходимыми вам элементами:
· визитка сотрудника
· визитка компании
· фирменный бланк

· конверт евро

· папка-фолдер

· фирменный паттерн

· печать на CD
· презентация Power-point, титульный слайд
· презентация Power-point, слайд с текстом
· каталог, титульная страница

· каталог, страница с текстом и фото

· карта постоянного клиента


	Любая дополнительная информация, которую Заказчик считает необходимым сообщить Исполнителю

	


Заказчик:___________________

ФИО:______________________

Подпись:___________________

Спасибо за заполнение брифа

Ждем его по адресу support@clickom.ru 
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